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1. Проблема, яку передбачається розв’язати шляхом прийняття рішення виконавчого комітету міської ради
Комунальне підприємство «Реклама» надає послуги для суб’єктів господарської діяльності по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами. В умовах ринкової економіки необхідно переглядати тарифи на послуги, оскільки вартість витрат, пов’язаних з  їх наданням , змінюється під впливом різних факторів. Тому в даний час виникла проблема розробки кошторисів витрат по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами відповідно до хронометражу робочого часу та їх затвердження відповідно до статті 28 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні». Вирішення даної проблеми також забезпечить відкритість та доступність інформації про вартість витрат на підготовку дозвільної документації щодо розміщення зовнішньої реклами для суб’єктів господарювання.

2. Визначення цілей (мети) правового регулювання
Запропонованим  проектом регуляторного акту пропонується затвердити тарифи по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами для суб’єктів господарської діяльності.

          Метою прийняття рішення виконавчого комітету міської ради «Про затвердження тарифів по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами» є:

1. встановлення економічно обґрунтованих тарифів по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами;

2. покращення якості надання послуг по підготовці дозвільної документації щодо розміщення зовнішньої реклами комунальним підприємством «Реклама»;

3. встановлює нормативно-правову базу для стабільного функціонування підприємства;

4. збільшення надходжень до міського бюджету.
3. Альтернативні способи досягнення зазначених цілей
1. Збереження існуючого стану , тобто залишити без зміни вартість послуг по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами. Дана альтернатива є неприйнятною, оскільки в ринковій економіці ціни на електроенергію, паливно-мастильні матеріали (виїзд для обстеження місця розміщення рекламного засобу), обслуговування оргтехніки, придбання канцтоварів час від часу змінюються , що змушує переглядати вартість даних послуг з метою недопущення заниження витрат, пов’язаних з її наданням над фактичною собівартістю.

2. Встановити плату за підготовку документації на передпроектні пропозиції  щодо розміщення зовнішньої реклами на договірних засадах з суб’єктами господарювання. Такий спосіб є неприйнятним оскільки суперечить вимогам чинного законодавства.

3. Розробити тарифів по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами. Дана альтернатива є прийнятною, оскільки вартість послуги повинна розраховуватися відповідно до хронометражу робочого часу.

4. Опис механізму, який пропонується застосувати для розв’язання проблеми
Неможливість розв’язання зазначеної проблеми за допомогою ринкових механізмів обумовлена тим, що встановлення тарифів щодо оплати послуг, які надаються комунальними підприємствами міської ради відноситься до повноважень виконавчих органів міської ради. 

Дана проблема не може бути розв’язана за допомогою діючих регуляторних актів та внесенням змін до них, оскільки вони відсутні.

Отже, вирішення даної проблеми та досягнення регуляторних цілей передбачається шляхом прийняття рішення виконавчого комітету міської ради «Про затвердження тарифів по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами».

Після проходження регуляторної процедури, передбаченої Законом України «Про засади державної регуляторної політики в сфері господарської діяльності», проект регуляторного акту буде внесений на розгляд міськвиконкому для прийняття відповідного рішення.

5. Обґрунтування можливості досягнення визначених цілей у разі прийняття регуляторного акту

В разі затвердження тарифів по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами, будуть забезпечені ефективні умови діяльності комунального підприємства «Реклама» та покращення якості надання послуг.

Зовнішніми чинниками, які негативно впливатимуть на дію регуляторного акту є інфляційні процеси, підвищення мінімальної заробітної плати, зростання цін на енергоносії тощо.

6. Визначення очікуваних результатів прийняття регуляторного акту за методом аналізу вигод та витрат 

	Сфера впливу

	Можливі вигоди
	Можливі витрати

	Суб’єкти господарської діяльності
	Отримання якісних послуг
	Оплата послуг по підготовці документації на передпроектні пропозиції щодо розміщення зовнішньої реклами



	Орган місцевого самоврядування
	Збільшення надходжень до міського бюджету
	Витрати пов’язані з оприлюдненням проекту регуляторного акту та відстеженням його результативності



	Громадяни
	Збільшення надходжень до міського бюджету з подальшим їх спрямуванням на соціально-економічний та культурний розвиток міста


	Відсутні


Досягнення цілей запропонованим регуляторним актом є можливим з найменшими витратами:

1. Для суб’єктів господарювання:

Витрати будуть здійснюватися в розмірах затвердженого кошторису.


2. Для громадян: витрати відсутні, оскільки дозволи на розміщення зовнішньої реклами надаються лише суб’єктам господарської діяльності.


3. Для міської ради: впровадження вимог цього регуляторного акту не потребує коштів з міського бюджету, оскільки процес здійснюється в межах повноважень відповідних органів ради.

7. Обґрунтування строку дії рішення
Термін дії регуляторного акту необмежений

8. Визначення показників результативності регуляторного акту
Визначення результативності регуляторного акту буде здійснюватися за слідкуючими показниками:

· кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

· обсяги надходжень до міського бюджету, пов’язаних з дією регуляторного акту
9. Можливості впровадження регуляторного акту залежно від ресурсів
Впровадження та виконання вимог регуляторного акту не залежить від ресурсів, якими розпоряджається міська рада.

Збільшення виданої кількості дозволів на розміщення зовнішньої реклами протягом 2010 року свідчить про те, що для суб’єктів підприємницької діяльності в сфері рекламного бізнесу відсутні перешкоди щодо виконання вимог даного регуляторного акту.

10. Визначення заходів, з допомогою яких буде здійснюватися відстеження результативності регуляторного акту

Базове відстеження результативності регуляторного акта здійснюється до дня набрання його чинності.

Повторне відстеження результативності регуляторного акту здійснюється через рік з дня набрання ним чинності. Періодичні відстеження здійснюються раз на кожні три роки починаючи з дня закінчення заходів з повторного відстеження. 
Зауваження та пропозиції від фізичних та юридичних осіб до цього проекту регуляторного акту можна надсилати до 15 жовтня 2010р.                 на наступну адресу м. Житомир, вул. Щорса, 4, КП «Реклама» Житомирської міської ради, e-mail: zhitomir_reclama@ukr.net, телефон 42-21-15
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