
                                                 З в і т

 про  базове відстеження результативності дії рішення виконавчого комітету Житомирської міської ради  „ Про затвердження Правил розміщення  зовнішньої реклами в м. Житомирі.”

20.10.09р.                                                                                   м. Житомир
1. Вид та назва регуляторного акта: рішення виконавчого комітету Житомирської міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами в м.Житомирі». 

2. Назва виконавця заходів з відстеження: комунальне підприємство «Реклама» Житомирської міської ради.

3. Цілі прийняття акта: 
· приведення рішень виконавчого комітету Житомирської міської ради у відповідність до Закону України «Про рекламу» №270\96-ВР від 03.07.1996р. (із змінами та доповненнями станом на день прийняття регуляторного акту) та постанови Кабінету Міністрів України № 2067 від 29.12.2003р. «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» (із змінами та доповненнями станом на день прийняття регуляторного акту).
· регулювання відносин, що виникають у зв'язку з розміщенням зовнішньої реклами на території міста Житомира, встановлення порядку надання дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

· залучення коштів розповсюджувачів зовнішньої реклами в м.Житомирі у розвиток рекламного ринку м. Житомира; 


· створення сучасного правового простору, який буде відповідати потребам рекламного бізнесу та сприяти розвитку цього сектору ринку в м. Житомирі;

· організація належного контролю за дотриманням учасниками рекламного ринку чинного законодавства про рекламу.

            4. Строк виконання заходів з відстеження: з 25 вересня 2009р. по    20 жовтня 2009р.
            5. Тип відстеження: базове. 

  6. Методи одержання результатів відстеження.

 При проведенні базового відстеження використовується статистичний метод та метод аналізу одержання показників результативності регуляторного акту з подальшим їх порівнянням з відповідними показниками, одержаними до набрання чинності акту, результативність якого відстежується.
 7. Кількісні та якісні значення показників результативності акта: 

- Сума надходжень до загального фонду міського бюджету від сплати за тимчасове користування місцями розташування спеціальних конструкцій зовнішньої реклами; 

- Кількість рекламних конструкцій, які встановлені на території міста Житомира;
- Кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами на території міста Житомира;

8. Визначення ступеня результативності регуляторного акту та досягнення визначених цілей будуть здійснюватись при повторному та періодичному відстеженнях результативності регуляторного акту.    

В.о. директора                                                                                        В.М. Яценко









